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Pérmbledhje

Koncepti mbéshtetet gjerésisht nga ekonomité e zhvilluara dhe s€ fundmi vendet e reja t€ BE-sé,
té cilat po e kthejn€ vémendjen e tyre drejt Qendrave t€ Inovacionit si nxitése té inovacioneve teknolo-
gjike pér projekte t€ vogla dhe si njé fole pér krijimin e vendeve t€ punés pér t& rinjté. Ky artikull éshté
motivuar nga déshira pér t€ studiuar gendrat e inovacionit né€ Shqipéri, pér té shqyrtuar literaturén né
lidhje me to dhe pér té sjellé disa nga rastet kur aplikimi i metodave t€ reja té€ biznesit shihen si inovative,
né sektoré¢ t€ ndryshém té ekonomive lokale né rajone té ndryshme né Shqipéri.

Fjalét gelés: Qendra e inovacionit, ekonomia, zhvillimi, sipérmarrési, inovator, aftésia.

INNOVATION HUBS, CASES APPLIED TO DIFFERENT SECTORS IN THE
LOCAL ECONOMY IN ALBANIA

Abstract

The concept is widely supported by developed economies and most recently from the new EU
countries, which are turning their attention toward Innovation Centers as promoters of technological in-
novation for small projects and as a nest for job creation for young people. This article is motivated by the
desire to study innovation centers in Albania, to review the literature regarding them and to bring some of
the cases when the application of new business methods is being viewed as inovative, in different sectors
of local economies in different regions in Albania.

Keywords: /nnovation center, economy, development, entrepreneurship, inovator, ability.
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1. Hyrje

Koncepti mbéshtetet gjerésisht nga ekonomité e zhvilluara dhe sé fundmi vendet e reja t&€ BE-sé
si Polonia, Republika Ceke, Sllovakia, Kroacia dhe Serbia té cilat po e kthejné vémendjen e tyre drejt
Qendrave té Inovacionit si nxitése té€ inovacioneve teknologjike pér projekte t&€ vogla, fole pér krijimin e
vendeve té punés pér té rinjté, piké lidhje pér Institucionet e Arsimit t€ Larté (IAL), bizneset dhe gever-
ité, bartés té ndryshimit pér grupet profesionale dhe partnerét e geverisjes vendore. Kohét e fundit, edhe
korporatat e médha si Microsoft, Johnson & Johnson, po mbéshtesin idené e Qéndrave té Inovacionit si
nxitése t€ ndryshimit dhe promovuese t€ angazhimit profesional dhe punésimit té té rinjve.

Industria mbéshtetet né kéto gendra pér té pasur njohuri t€ shkélqyera teknologjike dhe sipérmarrése,
pasi ato shpesh nuk mund t€ pérballojné investimet dhe aftésité e nevojshme pér t’i operuar ato edhe nése
pér to ofrohen grante publike. Kompetenca e ofruar né kéto gendra siguron mbéshtetje né zinxhirét e
vlerés industriale duke strehuar kérkimin shkencor kompleks né shkall€ t& gjeré.

Krijimi 1 njé Qendre Inovacioni ndryshon nga prioritetet e zhvillimit dhe mundésité e financimit. Ato
mund t€ pérafrohen me pushtetin vendor kur pércaktohen prioritetet vendore drejt zhvillimit specifik té
industrive té caktuara, brenda pargeve teknologjike ose shkencore dhe sigurisht brenda IAL-ve.

Parqget shkencore dhe teknologjike mund t€ mbéshteten né€ njé¢ Qendér Inovacioni si pikénisje, mé
pas t€ mund t€ zhvillojné t€ gjithé konceptin népérmjet shérbimeve g€ ofrojné kéto Qendra. Pér vendet
e vogla me kapacitete t€ kufizuara pér té pérfituar nga njé Program Kuadér né Parkun e Shkencés dhe
Teknologjisé, Qendrat e Inovacionit jané pika hyrése né€ program.

2. Rishikim literature
2.1 Pércaktimi i inovacionit.

Inovacioni shihet gjerésisht si ¢elési i avantazhit ekonomik rajonal dhe lokal (1-6). Cdo rajon
demonstron njé kapacitet t€ ndryshém inovativ, g€ forméson né njé faré ményre fatin e tij ekonomik. Ato
rajone g€ kané zhvilluar njé avantazh konkurrues (burime natyrore dhe njerézore ose teknologji) ose kané
térhequr dhe mbéshtetur kapacitete inovative do t& pérparojné, ata q€ nuk munden do té 1€ngojné (7-9).
Studimet empirike dokumentojné sesi aktivitetet inovative grumbullohen n€ njé hapésir€ dhe kérkojné t&
shpjegojné pse disa vende jané mé inovative se té tjerat dhe se si, nga ana tjetér, rritja ekonomike lidhet
me mjedisin inovativ (10). Ndoshta pérkufizimi mé gjithépérfshirés i inovacionit éshté se ai €shté “krijimi
dhe shfrytézimi i ideve t&€ reja” (11). Kéto pérkufizime shkencore t€ inovacionit nénkuptojné njé term
mjaft t& gjeré (pasi nuk pérmendin nése inovacionet pérfshijné teknologjin€ apo tregjet), ekonomistét né
shoqérité e zhvilluara peréndimore zakonisht pérdorin termin “inovacion” pér té€ nénkuptuar “inovacion
teknologjik™ dhe né€ punén e tyre empirike jané mé shumé té lidhur me aktivitetet prodhuese dhe disa té
tjeré pérfshijné edhe sektorin e shérbimeve t& biznesit (12).

2.2 Inovacioni si njé e mire publike.

Megenése Inovacioni nénkupton njohuri shkencore, geverité ndiejné detyrimin dhe pérgjegjésiné
pér ta shpérndaré até pasi njohuria ka veti “publike”. Duke ndjekur kété logjiké, qeveria shkon mé tej
dhe financon risité. Por transaksionet shkojné pértej Pérgjegjésisé Sociale t& geveris€ pér shpérndarjen e
njohurive dhe dobiné e inovacionit. Inovacionet e sponsorizuara nga qeveria kané gené té€ réndésishme
pér krijimin e industrive krejtésisht t€ reja dhe shumé inovacione brenda industrive ekzistuese. Interneti
dhe WEB-i, t€ dyja parimet e autostrad€s sé informacionit g€ lindi mijéra kompani t€ ndryshme né té
gjithé botén, u rritén nga kérkimet e sponsorizuara nga geveria (13). N& financimin e inovacionit, qeve-
rit€ pérmbushin objektivat arsimore pér njé pjesé té€ fuqisé punétore, nxisin sipérmarrjet private pér té
investuar né aktivitete t€ lidhura me shpikjet ose komercializimin dhe s€ fundi, por jo mé pak e réndési-
shme, projektet e inovacionit mund t€ pérfitojné nga ekonomia e shkallés q€ vjen si pasojé e projekteve
té médha inovative.
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Pérkufizimet e gjera t€ inovacionit si ato té¢ Kanter dhe Feldman mund té sjellin paqartési té tillé
g€ béhet e véshtiré t€ dihet se ¢faré €sht€ dhe ¢faré nuk éshté inovatore. Duke iu referuar pérkufizimit
edhe mé t€ gjeré, se inovacioni zakonisht nénkupton “Ndryshim” si n€ kuptimin organizativ ashtu edhe
né€ até ekonomik, ¢do model g€ kérkon té€ kuptojé fenomenin (shkakun e ndryshimit) €shté multidisipli-
nar (13). Pér mé tepér, inovacioni pérfshin trajtimin e njohurive té€ reja, mbledhjen e informacionit dhe
shndérrimin e tij né produkte ose shérbime té reja, té cilat jané padyshim aktivitetet thelbésore t&€ shumé
bizneseve t€ vogla g€ zhvillohen n€ zonat rurale ose né qytete t& vogla.

2.3 Inovacioni dhe Zhvillimi Ekonomik Lokal

Rimendimi i inovacionit duket veganérisht i rénd€sishém tani, n€ drité€n e ndryshimeve t€ fundit
né modelet gjinore dhe t€ zhvillimit ekonomik. Feldman dhe Afuah véné né€ dukje dy dimensione t€ ino-
vacioneve, inovacionet e produktit kundrejt procesit, dhe né rritje kundrejt radikale (10, 13). Inovacioni i
produktit €shté krijimi 1 produkteve té reja, té cilat mund té maten né ményré empirike pérmes patentave
ose produktit té ri t€ paraqitur, ndérsa risité e procesit kané t€ béjné me ményrat q€ bizneset kuptojné,
organizojné ose motivojné ndryshimin g€ do t€ ¢oj€, sipas Pavitt, “né sukses konkurrues” (14). Duke
ndjekur két€ linjé argumenti, pér nga natyra e tyre risité e procesit jané shumé té véshtira pér t’u matur.
Inovacionet né rritje kané t€ b&jn€ me pérmirésime ose ndryshime t€ vogla, ndérsa risité radikale krijojné
produkte ose kategori produktesh krejtésisht té reja dhe kérkojné kompetenca té€ reja. Kéto kompetenca
zakonisht pércaktohen né termat e inputeve t€ punés dhe literatura tregon réndésiné e shkémbimit t€ in-
formacionit né lehtésimin e kétij aspekti té€ inovacionit (15-16).

Studiues té€ ndryshém kané véné theks té veganté né ményrat se si njohurité lokale dhe rrjetet so-
ciale mund t€ mundésojné akses né€ burimet brenda njé vendndodhjeje specifike pér ata q€ perceptohen si
novatoré (17-21). Vendet q¢€ jané ‘institucionalisht t€ trasha’ supozohet se kané nj€ bollék burimesh dhe
nj€ sistem shpérndarjeje té karakterizuar nga struktura institucionale t€ koordinuara dhe t€ mirépérca-
ktuara. Késhtu, kuadri ligjor vendor, si dhe bashképunimi ndérmjet aktoréve brenda njé komuniteti t&
caktuar biznesi, formé&sojné shpérndarjen e kapitalit dhe informacionit tek inovatorét dhe nga inovatorét
né treg.

Né shoggérité né zhvillim (por jo vetém) nuk ka asnjé pérpjekje reale pér té€ kuptuar se si ndodh ino-
vacioni n€ radhé t€ paré€ ose si studiohet kérkesa dhe oferta e inovacioneve né€ kontekstin e saj (22). N¢é
shumé shoqéri, produktet inovative dhe ata q¢ i krijojné ato jan€ pa njé identitet teorik. Shpjegimi i lidhjes
midis mallrave dhe zonave gjeografike Molotch sugjeron se mallrat jané pasqyra e vendndodhjes né té
cilén ato prodhohen (23). Ai sqaron pérmes pérdorimit t€ shembujve se produktet shfagen né ményra té
vecanta pér shkak té normave, rregullave, pritshmérive dhe lehtésive qé ekzistojné né vend. Produktet e
Molotch, megjithaté, duket se zhvillohen kur dhe kudo ku ka njé kérkesé té njohur (treg). Molotch nuk
merr parasysh rolin e inovatorit dhe pozicionin e tij/saj n€ ndikimin e shfaqgjes sé njé inovacioni t€ ca-
ktuar. Késhtu, argumenti rrjedh se veté risit€ nuk jané vetém produkte t€ vendit, por edhe té njerézve qé
jané€ burime (njerézore) t€ identifikuara né até rajon/vend. Inovacionet ndodhin nga ndérveprimi i vendit
dhe faktorit njerézor (identiteti dhe pozicionimi social) té€ inovacionit dhe inovatorit. Njé sipérmarrés/e
i/e zgjuar mund t€ zbuloj€ nj€ nevojé ekzistuese né treg, ai/ajo madje mund té nxisé€ nj€ nevojé (telefonat
inteligjent€ kundrejt celularéve), por ai/ajo qé percepton njé ményré pér t€ kénaqur két€ nevojé (q€ bén
risi) ndikon né aftésin€ e asaj risie g€ t€ vijé né ekzistencé dhe ky proces éshté specifik pér vendin. Kan-
ter krahason risité me lulet dhe argumenton se ngjashmérisht si farat, risité€ duhet t€ ushqehen me kujdes
né ményré qé té lulézojné (11). Né metaforén e Kanterit, kushtet e kopshtit jané po aq té réndésishme sa
kopshtari qé lulet té lulézojné. Duke zgjeruar metaforén, kopshti dhe dizajni i tij (dhe nénkuptuar kop-
shtari) mund té ndihmojné né pércaktimin e vlerés s¢ biméve individuale. Ajo g€ éshté e démshme pér njé
kopshtar ose njé kopsht mund té konsiderohet si njé shenjé dalluese. Késhtu, risité thjesht nuk lulézojné
ose déshtojné né varési t€ burimeve té€ disponueshme brenda konteksteve té€ veganta si¢ sugjeron Kanter,
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por éshté vlera qé€ 1 bashkéngjitet inovacioneve, vlera qé varet nga konteksti gjeografik, qé pércakton nése
njé aktivitet ekonomik do t€ shihet si inovativ dhe do t&€ ushgehet né pérputhje me rrethanat ose do té
neglizhohet si 1 padobishém. N& kété ményré, risité jané shumé t& ngulitura né gjeografi. Lash dhe Urry,
dhe mé pas Lee argumentojné se mallrat pérfagésojné po aq réndési nga pérmbajtja e tyre simbolike sa
edhe nga pérmbajtja e tyre materiale dhe se kjo pérmbajtje simbolike éshté e lidhur me funksionimin e
jetés sé pérditshme dhe krijon até q€ Lee i1 referohet si “materialiteti i ekonomive”, késhtu, kuptimi i risive
“ka kuptim né terma material€ vetém né kontekstin e qarqeve té riprodhimit material” (24-25). Konteksti
1 kétyre qarqeve pérfshin marrédhénien e pércaktuar né hapésiré oferté-kérkesé, por edhe marrédhéniet
shoqgérore té pércaktuara né hapésiré (25).

3. Metodologjia

T¢€ masésh shkallén e suksesit t&€ Qendrave t€ Inovacionit €shté shumé e véshtiré. Pér qéllimin e kétij
studimi, do hulumtojmé disa subjekte sipérmarrése né Shqipéri, ve¢anérisht por jo ekskluzivisht me pr-
onare femra, té cilat vérejtén bizneset e tyre si inovatore, né kuptimin g€ sollén né€ njé€ vend ide té reja
ekonomikisht té¢ géndrueshme dhe krijuan ndryshimin domethénés pozitiv né até€ vend, dhe mbi té gjitha
krijuan marzhin pér té marré riskun pér fillimin e sipérmarrjes. Me fjal€ té tjera, do shikojmé se si ata
ishin né€ gjendje t€ identifikonin dhe plotésonin njé nevojé t€ paplotésuar. Si ato e konsiderojné llojin e
aktivitetit g€ kané ndérmarré€ dhe ku sipas tyre géndron inovacioni n€ até biznes q€ kané konsideruar dhe
iniciuar.

4. Rezultatet

Fondacioni 1 Shoqéris€ s€ Hapur ka mbéshtetur financiarisht dhe teknikisht format e Qendrave té
Inovacionit né Evropén Juglindore. Né shqipéri ky projekt i njé Qendre Inovacioni quhet Ofigina dhe
éshté 1 organizuar né njé shkollé t€ mesme kryesore e quajtur Instituti Teknik “Harry Fultz”. Kjo &shté
njé€ nismé strategjike e fokusuar né mbéshtetjen e tranzicionit t&€ Shqipéris€ drejt njé ekonomie té bazuar
né dije. Misioni 1 saj €shté t€ investoj€, inkubojé dhe ndihmojé€ né€ zhvillimin e nj€ industrie té teknolog-
jis€ s€ re né Shqipéri duke promovuar sipérmarrjen, duke ndihmuar kompanité€ e reja té teknologjisé té
lulézojné, té sjellé¢ dhe biznesin e géndrueshém komercial dhe teknologjin€ né tregun lokal dhe global
dhe s€ fundmi, por jo mé pak e réndésishme, mbéshtetja e punésimit t€ t€ rinjve né njé€ industri né rritje
té Teknologjisé dhe Informacionit.

Késhilla mé e zakonshme e biznesit pér njé sipérmarrés t&€ mundshém éshté t¢ identifikoj€ njé nevojé
dhe ta plotésojé até. Pjesa e paartikuluar e kétij aforizmi €shté se shumica e nevojave pércaktohen né
ményré hapésinore (né njé vendndodhje specifike). E rishikuar si¢ duhet, shprehja duhet t€ jeté: “Gjeni
nj€ nevojé diku dhe plotésoni até atje”. Inovacionet qé ofrojné shérbime ose produkte q€ jané té reja pér
<até vend t€ caktuar’ plotésojné nevoja té€ veganta qé pércaktohen nga rrethanat e njé vendi.

E filluam kérkimin me nj€ biznes social q€ ofron Jutka (forma lokale e petéve) né Dibér, njé qé prod-
hon Pasté Ulliri né Vloré dhe nj€ njési artizanale q€ prodhon produkte me géndisje né qarkun e Korgés.
Né secilin rast, novatori pérdori njohurité lokale pér té shfrytézuar njé hapésiré né treg (njé produkt i
caktuar mungonte dhe nevojitej né ‘at€ vend t€ veganté’). Shembulli i paré pérfshin njé grup prej 14
femrash t€ moshés nga 30 deri né€ 60 vjeg, ekspertiza e té ciléve né prodhimin e Jufkés vjen nga kuzhina
e tyre. ‘Oxfam GB’ i ndihmoi ata t€ perceptonin kérkesén e tregut pér ushqim tradicional dhe i shogéroi
hap pas hapi pér té€ konceptuar ndérmarrjen e tyre. Ndihma e Oxfam konsistonte n€ mbéshtetje financiare
dhe teknike.

N¢ shembullin e dyt€, njé grup prej 10 femrash t€ moshés 27 deri né€ 55 vjeg¢ g€ po kultivojné pemé
ulliri pér prodhimin e vajit né Novosele, identifikuan njé kérkesé té€ vecanté té tregut pér Pastén e Ullirit.
Grupi u ndihmua nga UNDP dhe njé€ OJQ lokale pér ta zhvilluar iden€ né njé nismé ekonomike.
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Shembulli i treté dhe i fundit éshté grupi 1 qéndistaréve dhe tjerrésve té Ersekés (Rajoni i Korgés)
qé€ synojné formimin e njé biznesi social (kooperativé tregtare) qé do té risjellin né jeté modelet e tyre
tradicionale t€ géndisjeve dhe gilimave.

Risi t€ tjera té tilla pérfshijné€ njé njési grumbullimi t€ ¢ajrave medicinale dhe t€ egra né Burrel qé
shet né tregjet me shumicé dhe pakicé, nj€ seré fidanishte pér graté fermere q€ kultivojné perime né Kas-
triot (Dibér) dhe njé njési asistence teknike pér fermerét e pemétarisé né¢ Korgé dhe Dibér.

5. Konkluzione

Megjithaté, t€ genit 1 pari q€ sjell njé produkt ose shérbim né njé vend, duket se 1 pérshtatet pérku-
fizimeve t€ inovacionit té pérmendur né fillim: “krijimi dhe shfrytézimi i1 ideve té€ reja” dhe “Aplikimi
i 11 1 njohurive (dhe jo vetém) t€ vlefshme ekonomike” (10-11). N& secilin prej tre shembujve, njohuria
e vlefshme ekonomike ishte familjariteti dhe njohja q€ sipé€rmarrési ka me zonén, gjé q€ 1 mundésoi
vémendjen né njohjen me nj€ nevojé t€ vecanté pér t’u plot€suar “né at€ ven”. TE tre bizneset kontribuo-
jné né ményra té réndésishme pér cilésiné e jetés né vendet e tyre. T€ gjitha kéto biznese plotésojné disa
nevoja lokale specifike pér vendin ku termin “local” mund ta pérkthejmé dhe ta lidhim me sipérfagen e
njé qyteti, njé lagjjeje etj. Pér mé tepér, kéta shembuj nuk jané thjesht pérhapje inovacioni, pasi risia e
tyre pérfshin njohjen e nevojés specifike t€ vendit n€ radhé té paré dhe mé pas zhvillimin e njé zgjidhjeje
pér két€ nevojé. Né shembujt e mésipérm, pronarét e bizneseve jan€ individ€ té zonés, njésoj si baza e
klientéve t€ tyre.

Shumé nga pronarét e bizneseve t&€ kontaktuar theksuan si inovative pér biznesin e tyre reagimin
ndaj tregut lokal, jo ndaj ndonjé tregu t€ gjeré. Shpesh ky koment u pasua nga disa vérejtje pér dyqanet e
médha, zinxhir e markave dhe supermarketeve tregtare, té cilat shihen si shérbime vetém pér njé treg mé
té gjeré. Kéta pronaré biznesesh pranojné se ndérveprimet e biznesit varen nga konteksti dhe pér té rritur
vlerén e produktit ose shérbimit té tyre q€ né kété ményré t€ ofrojné dicka unike, ata duhet t&€ mendojné
gjeografikisht.
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